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Weiblichkeitsklischees in der
Fernsehwerbung



Welblichkeitsklischees in der Fernsehwerbung:
woher sie kommen
worauf sie verweisen

Klischees:
Alte Frau
Ehefrau und Mutter
Berufstatige Frau
Selbstbewusste, sich selbstverwirklichende Frau

Fazit
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Dove Evolution

http://www.youtube.com/watch?v=1YhCnQjf46U
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Weiblichkeitsklischees in der

Fernsehwerbung

Werbung ist ein Massenkulturphanomen
Frauen werden zwel Rollen favorisiert

Hausfrau
Junge, verfuhrerische Frau

Fast nur noch Idealtyp
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Werbung ist Bestandteil und Spiegelbild des
gesellschaftlichen und kulturellen Wandel



Weiblichkeitsklischees in der

Fernsehwerbung - woher sie kommen

Werbung verfolgt eine wirtschaftliche Zielsetzung,
aber auch Unterhaltung und Wertevermittiung
Um Aufmerksamkeit und Zielpublikum zu erreichen,
sind Werbebotschaften mit:

Uberzeugungen

kulturellen Mustern

und soziale Entwicklungstendenzen notwendig
produziert ausschlieldlich positive Botschaften
guantitativ und qualitativ von Mannern beherrscht



Weiblichkeitsklischees in der

Fernsehwerbung - worauf sie verweisen

Auswahl des Analysematerials:

bel den zu untersuchenden Werbespots wurde auf
die Siegener Werbespdatenbank
zuruckgegriffen

Offentlich-rechtlichen und privaten Sendern (ARD, ZDF,
SAT1, RTL, TELES)

WerbespotArchiv enthalt auch historische und
pramierte TV und Filmwerbung (1954992)

dienten lediglich zu Vergleichszwecken, um die
Entwicklungstendenzen zu verdeutlichen



Weiblichkeitsklischees in der

Fernsehwerbung - worauf sie verweisen

Annahme:
Werbung ist ein Bestandteil der Alltagskultur
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allerdings Wandel von Rollenbildern und Traditionen
entwickelt sich langsam

Werbung auf Massenpublikum ausgerichtet, da
traditionelles Rollenklischee bei Frauen weiterhin
besteht



Weiblichkeitsklischees in der

Fernsehwerbung - worauf sie verweisen

Leitende Fragestellungen:

Wie vielfaltig sind die Frauenbilder, die in der
Fernsehwerbung angeboten werden?

Welche traditionellen Rollen/Konventionen werden in
der Fernsehwerbung auch heute noch bestatigt?

Welche innovativen Veranderungen lassen sich in der
Fernsehwerbung beobachten?

Sind die Frauenbilder in der Fernsehwerbung Spiegel
oder Zerrbild gesellschaftlicher Wirklichkeitsmodelle?



Ausgewahlte

Untersuchungsergebnisse

Differenzierung nach vielen verschiedenen Frauen

Klischees
Wandel von weliblichen Stereotypen und
geschlechtsspezifischen Rollenverhalten besonders

deutlich:
Alte Frau
Ehefrau und Mutter

Berufstatige Frau
Selbstbewusste, sich verwirklichende Frau



Klischee - Alte Frau

Der Typ der bescheidenen, pflichtbewussten
Rentnerin:

gepragt vom starren Wertesystem der Vorkriegszeit und
Verzichterfahrungen im Krieg

Traditionelle Vorstellungen Uber das Altwerden

Proklamationen: Gemiutlichkeit, Mutterlichkeit,
Traditionen und Anspruchslosigkeit

Funktionen ausschliel3lich bezogen auf Familie und Haus

AuReres Erscheinungsbild: konservativ, ordentlich,
sittsam und freundlich



Klischee - Alte Frau

Typ der unkonventionellen Frau:
|6st sich von bewusst von Konventionen unc
entwickelt individuelle Lebensart

Verbindung zu ungewohnlichen Produkten u
Proklamationen ,

Gesellschaftliche Themenbereiche: Frelzelt e —
aktivitaitenund Offentlichkeit
orientiert an mannlichen Verhaltensmustern
deutlich weniger vertreten in Werbung als
bescheidene , pflichtbewusste Rentnerin




Klischee - Ehefrau und Mutter

Frauenbild der 50er Jahre:
hausliche, mutterliche und attraktive Frau propagiert

der Typus von Attraktivitat lief3 allerdings nur wenig
Abweichung zu

Themenbereiche: Haushalt und Familie
Verhalten: dem Mann unterwurflg abhanglg und
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Frauenbild der 50er Jahre

Werbung Frauengold:
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Klischee - Ehefrau und Mutter

Frauenbild der 90er Jahre:

erfullen ausschliel3lich familiare, freizeitorientierte
und emotionale Funktionen

Kein Verzicht auf Wohlstand und
Selbstverwirklichung

Interesse an offentlichen Themen, wie z.B.
Umweltschutz




Klischee - Ehefrau und Mutter

Charakter: Fursorge, Sensiblilitat, Intelligenz

aul3eres Erscheinungsbild: traditionell, konservativ
gepflegt und in Mal3en attraktiv -
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Natiirlichkeitsprinzip.




Klischee - Berufstatige Frau

keine Seltenheit mehr

Immer mehr in Fuhrungsposition gezeigt, jedoch
Funktion in leitenden Stellen unklar

Frau solkarriere- und statusbewusst, ehrgeizig und
genussfreudig sein

Proklamationen: Erfolg, Selbstbewusstselin,
Unabhéangigkeitsstreben und korperliche Fitness
Leitbild, dass zum Nachdenken unc

Diskussion anregen soll [laacons ..
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Klischee - Selbstbewusste, sich

selbstverwirklichende Frau

Innovative Veranderung

Neben typischen weiblichen Tugenden und
Schwachen, auch Wut und Aggressionen

Frau als aktive Verfuhrerin, die sich selbst nicht
verfuhren lasst

Selbstgentigsamkeit, Individualismus, Narzissmus
und Verfuhrung stehen im deutlichen Kontrast zu
den traditionellen Merkmalen des femininen
Stereotyps



Klischee - Selbstbewusste, sich

selbstverwirklichende Frau

Wird unterschieden In:
Junge Individualistin
Aggressive Frau
Coole, androgyne Frau

Schone Frau (Schonheitside: E

Jules Mumm. Alles andere kann warten.




Klischee - Junge Individualistin

Zielgruppe: junge, gebildete welbliche Singles

ISt gebildet, vielselitig interessiert und zeigt ein kritisches
Bewusstsein gegenutber politischen und 6kologischen
Themen

Verhalten: Offenheit, Authentizitat, Argumentier
freudigkeitund Entschlossenheit

aul3eres Erscheinungsbild: individuelle Kleidung,
mutige Frisuren, auffordernder Blick Wl 4
kontakt, Spal am Schminkenund F L ™ |
selbstsicheres Auftreten -




Klischee - Aggressive Frau

Vergeltungsaktionen/Aggressionen richten sich auf
Statussymbole und nicht gegen den Mann selbst
Handlungen schnell unterbrochen oder in positive
Richtung gelenkt

~rauen entweder sehr schon und weilblich oder

a 022t & dzy R GKSI 0N
Oberschicht und Luxus

7 \

PLATINUM
EGOISTE

http://www.youtube.com/watch?v=3TZJQy2ey2k&feature=relat

. CHANEL |

LOTION APRES RASAGE
AFTER SHAVE LOTION



Weiblichkeitsklischees in der Fernsehwerbung.pptx

Klischee - Coole, androgyne Frau

Ende der 80er Jahre

at 24 SNF NI dza

tauscht die ihr zugeschriebene Friedfertigkeit gegen
Aggression und/odeGefuhlslosigkeiéin

wirkt unabhangig, selbstgentigsam, stark, mutig und
ergreift in jeder Situation die Initiative




Klischee - Coole, androgyne Frau

Proklamationen: Luxus, Power, Aggression,
Eigenstandigkeit, Macht und Strafe

aul3eres Erscheinungsbild und Verhalten erinnert an
Prototypen wie Lesbe, Vamp, Domina oder an Tiere
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Klischee - Schone Frau

Frau als erotisches Objekt

Schonheitsideal zunehmend diffuser,

jedoch ein herrschendes ldeal
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Klischee - Schone Frau

Veranderungen und Variation des Schonheits

Klischees:
Bestreben nach Schmucken und Scivechen von Frauen
Ist nicht mehr ausschliel3lich auf den Mann bezogen
Akzeptanz und Betonung vom eigenen Geschlechtswesen
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Attribute beschranken sich nicht mehr nur auf kérperliche
Vorzlge, sondern auch Merkmale wie Selbstbewusstsein,

Unabhangigkeit, Vitalitat und Aktivitat



T\t Werbung spiegelt die
Veranderung der Gesellschaft wider
Die Frau als Objekt der Schonheit und Begierde wird
unabhangig vom Wandel der Zeit erfolgreich eingesetzt
Negative Kehrseite:

Falschefkealbildwird vermittelt

Um Norm zu erreichen, nehmen Frauen ein enorm
gesundheitliches Risiko in Kauf wie lebenslange Disziplin,
Druck, Qualen und Operationen

Werbebranche entwickelt Mal3hahmen deantgegenzu

wirken, wiez.B. Dove



Dove Onslaughter

http://www.youtube.com/watch?v=epOgl1nWJ4T8
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K.Merten S.J. Schmidg.Weischenberdie Wirklichkeit der
Medien

Dove Evolution:

http://www.youtube.com/watch?v=1YhCnQjf46U

Frauengold:
http://www.youtube.com/watch?v=V0lgdSxtZUO

EgoisteParfum:
http://www.youtube.com/watch?v=3TZJQy2ey2k&feature=related

DoveOnslaughter
http://www.youtube.com/watch?v=epOqlnWJ4T8




