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Jacques Durand

e Studie in den 60er Jahren

o Ziel: Visuelle Umsetzungen von Rhetorischen
Bildern in Werbeanzeigen zu finden

e Umsetzung: Formale Definition rhetorischer Bilder

e Durand: Rhetorische Bilder als Umformung von
einfacher Aussage — bildlicher Aussage
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Tabelle der rhetorischen Bilder

Operation A B C D
Relation I Addition Suppression | Substitution | Exchanpe
1. Identity Repetition Ellipsis Homeophore| Inversion
2. Similarity
-of form Rhyme Allusion Hendiadys
-of content I Comparison | Circum- Metaphor
locution
1
3. Difference | Accumulation | Suspense Metonymy | Asyndeton
4. Opposition
-of form | Anachronism | Dubitation Periphrasis Fnacoluthon
-of content | Antithesis Reticence Euphemism | Chiasmus
5. False
Homologie
-double Antanaclasis | Tautology Pun Anti-
meaning metabole
-paradox Paradox Preterition Antiphrasis | Antilogy




Additive Figures
e Repetition:

* Rhetorisches Bild, Anapher : Wiederholung von
Wortern am Anfang.

- Beatles: Help! | need somebody
Help! Not just anybody
Help! You know | need someone.

* In der Werbeanzeige wird das gleiche Bild
mehrfach abgebildet




Die visuelle Umsetzung der Anapher. In dieser
Werbeanzeige werden die sieben Wochentage mit
ein und demselben Bild illustriert




Additive Figures

e Similarity: - of form — Rhyme
- of content — Comparison )

e Fur Werbebilder eignet sich eine Differenzierung
In drel Elemente:

1) das Produkt

2) die Person/en, die das Produkt prasentieren
oder nutzen

3) die Form (Bekleidung und die Einstellung der

Personen)
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Es definieren sich verschiedene Klassen von
Similarity Figures

ELEMENTS
TYPES OF
THE FORM | THE PERSON [THE PRODUCT FIGURES
One Product 1. REPETITION
Same Person
Different 2. PARADIGM
Same Form Varieties
(abstract
style) e One Product 3. BALLET
Persons Different
Varieties 4. HOMOLOGY
One Product 5. SUCCESSION
Same Person Different 6. DIVERSITY
: Varieties
Different Form
(concrete i One Product 7. UNANIMITY
stle) Different -
Persons Different 8. ACCUMULA-
Varieties TION




Paradigma

Similarity Figures

-Die Form:
agleiche Form
(abstarakt),

gleiche Einstellung

-Die Person:
gleiche Person

-Das Produkt:
verschiedene Arten




4 ™
Accumulation of

Persons

Similarity Figures

‘Die Form:
verschiedene
Form (konkret)
‘Die Person:
verschiedene
Personen

-Das Produkt:
verschiedene Arten




Opposition
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Figures of Suppression

* Im Gegensatz zu den rhetorischen Bildern der
Addition, sind die der Suppression etwas
komplizierter

e Die Betrachter der Werbebilder miussen
verstehen und herausfinden, was in der
Werbebotschaft fehlt




Ellipse

In Wiederholungen wird ein
Element mehrmals gezeigt,
bel einer Ellipse nie.

Die visuelle Darstellung der
Ellipse, lasst interessante
Bilder entstehen und die
Betrachter verstehen gut, das
es sich um ein rhetorisches
Spiel handelt.




False Homology
- Paradox

Praterition
(Auslassung):

Es scheint, als
wenn man etwas
auf der Flasche
verstecken wolle. CERREIR,

Paradox: ein s
scheinbarer
Widerspruch

— —
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Figures of Substitution

e Haufig in Werbebildern

e Wird in der Werbung genutzt, um etwas auf eine
andere Art oder im Ursprung darzustellen




ldentical Substitution

e Hyperbole
(Uberteibung):

In der Werbeanzeige
Ist das Objekt stark
vergrofRert dargestellt

e Es kdnnte auch stark
verkleinert sein, oder
als extrem Fall, eine

leere weile Seite ot v o et

(litotes)
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Tabelle der rhetorischen Bilder

Operation A B C D
Relation I Addition Suppression | Substitution | Exchange
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Figures of Exchange

e Similarity
beim Hendiadyoin wird
ein Begriff durch zwel
Worter mit derselben

Bedeutung
wiedergegeben

 In der Anzeige: Dieselbe
Box wird einmal abstrakt
und konkret dargestellt




Chiasmus

e Chiasmus:
Uberkreuzstellung
von 4 Satzgliedern

e Austausch von
gegensatzlichen
Elementen, hier:
Vater, Sohn und

zwel verschiedene
Zeitschriften
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