Werbung im zeitlichen Verlauf




Gliederung:

1. Etablierung der Wirtschaftswerbung

2. Faktoren der Verbreitung von Wirtschaftswerbung im Konsumgutermarkt
3. Werbung als Massenmedium

4. die drei Phasen der Werbung
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Etablierung der Wirtschaftswerbung

o Wirtschaftswerbung” wurde erstmals in der Antike dokumentiert
* Werbung gab es in Form von: Relieftafeln, Schildern, Malereien
Doch: war dies nur eine verstreute, nicht systematisch eingesetzte
Form der offentlichen Beeinflussung
¥ <Da: die technischen Voraussetzungen fehlten, um Werbung zu
‘ vertreiben, die Uber den unmittelbaren Kundenkreis hinausgingen, |
. wie auch die raumliche Dimension eines Marktplatzes deutlich zu !
Uuberschreiten vermochten




Etablierung der Wirtschaftswerbung

eerst mit dem Buchdruck war dies moglich

*Doch: blockierte das Verbot im grof3en Malde fur sich zu %
werben, eine rasche Verbreitung der Wirtschaftswerbung "’
noch bis ins 19 Jhd. -




Etablierung der Wirtschaftswerbung

 Aufhebung des Intelligenzzwangs am 1.1.1850

« demzufolge Anzeigen nur in den periodisch
erscheinenden Amtsblattern, den Intelligenzblattern
( amtliches Mitteilungsblatt.= erste Form des
Anzeigenblatt), erscheinen durften.
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Etablierung der Wirtschaftswerbung

— Folgen:

1855 in Berlin die ersten 150 LitfalRsaulen, um der wilden plakatieren Einhalt zu gebieten
1855 in Hamburg zur Grindung der ,Insertions-Argentur” von Ferdinand Haasenstein,

Durchsetzung der Gewerbefreiheit 1871 entfaltet Inseratwesen

" 1894 Robert Exner: Herausgeber der beiden ersten Werbefachzeitschrift: Reklame/ *\
~ Propaganda !

- 1925 erste amerikanische Werbeagentur als Zweigniederlassung in Deutschland:

— etablierte damit endgultig Werbung als eine Dienstleistung, die nicht nur Anzeigen
vermitteln konnte, sondern den gesamten Bereich der Vermarktung ubernahm




Etablierung der Wirtschaftswerbung

nationalsozialistische Herrschaft
unverzugliche Gleichschaltung des gesamten Werbewesens

erst mit der Wahrungsreform 1948 gewann die Werbung ihre frihere
Selbststandigkeit zurick

— seit dem ist Werbung zu einem bestandigen Begleitphanomen geworden, mit
Einer immenser Wirkungskraft
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Faktoren der Verbreitung der Wirtschaftswerbung im
Konsumgutermarkt

*Entwicklung und Verbreitung von Wirtschaftswerbung seit 1871
- industrielle Revolution
- anstelle von Kundenproduktion trat profitorientierte Marktproduktion
- menschliche Individuen wurden zu einer gesichtslosen Masse
- Problem der Erreichbarkeit zwischen Hersteller und Kunde trieb die -
Verbreitung der Werbung voran ke

— Wirtschaftswerbung ubernahm die Aufgabe der Wiederherstellung einer
kommunikativen Erreichbarkeit der Verbraucher

, Werbung trat an die Stelle der nicht mehr moglichen personlichen Kommunikation
zwischen Erzeuger und Verbraucher.* (Reinhardt 1993,S.44)




Werbung als Massenmedien

Funktion: Interaktion zwischen Verbraucher und Hersteller zu
ermoglichen.

Mittels eines interaktions-freien Verkaufsgespraches

Bsp: Verkaufstexte in alter Werbung




and diese 18 Pid
gleichmalig ver-
teilt auf Gesicht,
Arme, Brust, Hil-
ten und Wade;n.
BedenkenSie,wie
Ihre Figllr dllrr,:h
diE‘SE .Gewichtﬂ-
zunashmeverschd-
nert wird und um
wieviel Sie “sich
dadurch begeh-
renswerier ma-
chen,

Durch die wohl-

schmeckenden

uElﬂ 'Trﬂgnl_
Bonhons”

(fir Damen, Her-
p» Ten und Kinder
v. gleicher Wir-
kung), die nach
der Mahlzeit genommen werden, 148t sich dasK&rpergewicht in
einigen Wochen um 10—30 Pfund erh&hen. Die unschinen
Knochenvorspriinge an Wangen und Schultern schwinden. Pfund
fiir Piund nehmen Sie zu, an allen Kérperteilen zeigt sich Fettan-
satz. Unbehagen und Unlust weichen, und nach ein paar Wochen
hat das bisher lchmachtlge Ausseben einer vollen, ebenmiligen
Erscheinung Platz %macht Zugleich schaffen Sie aber auch,
indem Sie die roten Blutkdrperchen vermehren, Nervenkraft und
Blut. Schachiel M. 2.50 E’ en Nacbnahme, Zu beziehen von
der ,Eta"-Chem.-lechn, Fabrik, Berlin-Pankow 157, Borkumstr, 2
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Das Wort ,,Hapo'' ist einfach aus der Verbindung HAnns
POrst entstanden. Eine Kamera, die diesen Namen tragt, muB
gut sein. Wenn noch hinzutritt, daB der Preis es je d em ermdg-
licht, diese Kamera anzuschaffen, dann ist alles getan, um einen
langgehegten Besitzwunsch in Erfillung gehen zu lassen.

Hapo 5

Ausfiihrung:

Metallgeh&use mit dauerhaftem
Kunstlederbezug und Lederbalgen.
Schnelle SchuBbereitschaft durch
Springmechanismus. Brillant- und
Rahmensucher fir Aufnahmen aus
Augenhdhe.

Verwendet wird B-2-8-Film fir
8 Aufnahmen 6x9 oder 16 Auf-
nahmen 4,5 % 6.

Prontor S: TB 1/25, 150, 1/100, 1125
mit eingebautem Selbstausléser

Hapo 10

Ausfiihrung:

Eine Springkamera mit hoher Licht-
stérke und ganz niedrigem Preis.
Metallgeh&use mit Lederbezug, Le-
derbalgen, Brillant- und optischem
Durchsichtssucher. Kleinbildein-
lage fir 16 Aufnahmen im Format
4,5 6. Die Einstellung der Meter-
zahlen geschieht durch Drehen der

Frontlinse.
} \ MaBe:
Verwendet wird B-2-8-Film far - i 15,7%3,9x 7,9 cm
s 8 Aufnahmen 6x 9 oder 16 Auf- Gewicht: 660 g

Compur-Rapid §:TB 1, 1/2, 1/5, nahmen 4,5 x 6.

1/10, 1/25, 1/50, 1/100, 1,200, 1/400 EPTRITIS

mit eingebautem Selbstausiser chtstérke

g Optik : BiiFnialte VerschiuB | Preis

Hapo 45 Schneider- Anastigmat Radionar 4,5/10,5 cm Prontor-S 35.—
Ausfiihrung:
Springkamera mit Lederbalgen, Le- Phototasche ................0 .. 5.50 | Vorsatzlinge"................... 3.15
derbezug, Brillant- und optischem : :
Durchsichtssucher. Compur - Ver- BIMar .- imsatne s o et B St v e s. S. 158

schluB mit eingebautem Selbstaus-
I6ser von 1 bis 1/250 Sek. Durch

Verwendung der im Preise ent- Herbert Schuld, Mclkereigehilfe, Assel, Kreis
haltenen Kleinbildeiniage erhalten Stade, 28.10.36
Sie statt 8 Aufnahmen 6 X 9 16 Bil- ,,Hapo 5, kurz und biindig ,Einfach fabelhaft'.
der im Format 4,5x6. Die Ein- Was in diesem Apparat steckt, kann man,
stellung erfolgt durch Drehen der wenn man den Preis betrachtet, gar nicht er-
% Vorderlinse. messen, Er ist fir diesen niedrigen Preis un-
; i ibertrefflich.'*
Compur S:TB 1, 1/2, 1/5, 1/10, Verwendet wird B-2-8-Film fir
1/25, 1/50, 1,100, 1/250 8 Aufnahmen 6x 9 oder 16 Auf-
mit eingebautem Selbstausléser nahmen 4,5 x 6.
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Werbung als Massenmedium

 Werbung gehort zu dem System der Massenmedien und dazu
noch zustandig fur das Wirtschaftssystem

~» Ziel: Leistungsangebot auf Markt zu Zeigen und Zahlungen zu
motivieren
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Clausens fasste zusammen

 Werbung ist beeinflussende Kommunikation

; * Werbung ist die Kunst der Verfuhrung
.




Die 3 Phasen der Werbung nach Jorg Rehorn
(1988)

Phase 1:

Die Botschaft muld dem Empfanger auffallen: Sie muf von
iIhm wahrgenommen werden, seine Aufmerksamkeit
fesseln.




e Phase 2

Er mul} sie verstehen: Die Werbung muss um
Ausdruck bringen, was zum Ausdruck gebracht
werden soll. Es darf nicht zu
Missinterpretationen kommen




e Phase 3

Sie muss etwas bewirken: Der Empfanger soll sich mit
der Botschaft auseinandersetzen, er soll sich uber

ihren Inhalt ein Bild machen, eine Meinung bilden, den
angebotenen Nutzen abwagen, Praferenzen bilden, -
Entscheidungen treffen, handeln, kaufen. -
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