
  

Werbung im zeitlichen Verlauf
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1. Etablierung der Wirtschaftswerbung

2. Faktoren der Verbreitung von Wirtschaftswerbung im Konsumgütermarkt

3. Werbung als Massenmedium

4. die drei Phasen der Werbung



  

Etablierung der Wirtschaftswerbung

●„Wirtschaftswerbung“ wurde erstmals in der Antike dokumentiert
● Werbung gab es in Form von: Relieftafeln, Schildern, Malereien
●Doch: war dies nur eine verstreute, nicht systematisch eingesetzte 
            Form der öffentlichen Beeinflussung
●Da: die technischen Voraussetzungen fehlten, um Werbung zu 
vertreiben, die über den unmittelbaren Kundenkreis hinausgingen, 
wie auch die räumliche Dimension eines Marktplatzes deutlich zu 
überschreiten vermochten



  

Etablierung der Wirtschaftswerbung

●erst mit dem Buchdruck war dies möglich
●Doch: blockierte das Verbot im großen Maße für sich zu 
werben, eine rasche Verbreitung der Wirtschaftswerbung 
noch bis ins 19 Jhd.



  

Etablierung der Wirtschaftswerbung
● Aufhebung des Intelligenzzwangs am 1.1.1850 
● demzufolge Anzeigen nur in den periodisch 

erscheinenden Amtsblättern, den Intelligenzblättern 
( amtliches Mitteilungsblatt.= erste Form des 
Anzeigenblatt), erscheinen durften. 



  



  

Etablierung der Wirtschaftswerbung

→ Folgen: 
1855 in Berlin die ersten 150 Litfaßsäulen, um der wilden plakatieren Einhalt zu gebieten

1855 in Hamburg zur Gründung der „Insertions-Argentur“ von Ferdinand Haasenstein, 

Durchsetzung der Gewerbefreiheit 1871 entfaltet Inseratwesen

1894 Robert Exner: Herausgeber der beiden ersten Werbefachzeitschrift: Reklame/ 
Propaganda

1925 erste amerikanische Werbeagentur als Zweigniederlassung in Deutschland: 
        → etablierte damit endgültig Werbung als eine Dienstleistung, die nicht nur Anzeigen     
             vermitteln konnte, sondern den gesamten Bereich der Vermarktung übernahm 



  

Etablierung der Wirtschaftswerbung

nationalsozialistische Herrschaft

unverzügliche Gleichschaltung des gesamten Werbewesens

erst mit der Währungsreform 1948 gewann die Werbung ihre frühere 
Selbstständigkeit zurück

    → seit dem ist Werbung zu einem beständigen Begleitphänomen geworden, mit  
         Einer immenser Wirkungskraft



  



  

Faktoren der Verbreitung der Wirtschaftswerbung im 
Konsumgütermarkt
●Entwicklung und Verbreitung von Wirtschaftswerbung seit 1871
         - industrielle Revolution

          - anstelle von Kundenproduktion trat profitorientierte Marktproduktion
          - menschliche Individuen wurden zu einer gesichtslosen Masse
          - Problem der Erreichbarkeit zwischen Hersteller und Kunde trieb die           
            Verbreitung der Werbung voran 

→ Wirtschaftswerbung übernahm die Aufgabe der Wiederherstellung einer            
     kommunikativen Erreichbarkeit der Verbraucher
     „Werbung trat an die Stelle der nicht mehr möglichen persönlichen Kommunikation     
     zwischen Erzeuger und Verbraucher.“ (Reinhardt 1993,S.44)



  

Werbung als Massenmedien

● Funktion: Interaktion zwischen Verbraucher und Hersteller zu 
ermöglichen.

● Mittels eines interaktions-freien Verkaufsgespräches

●  Bsp: Verkaufstexte in alter Werbung



  



  



  

Werbung als Massenmedium
● Werbung gehört zu dem System der Massenmedien und dazu 

noch zuständig für das Wirtschaftssystem 
● Ziel: Leistungsangebot auf  Markt zu  Zeigen und Zahlungen zu 

motivieren



  

       Clausens fasste zusammen

● Werbung ist beeinflussende Kommunikation

● Werbung ist die Kunst der Verführung 



  

Die 3 Phasen der Werbung nach Jörg Rehorn 
(1988)

● Phase 1:

Die Botschaft muß dem Empfänger auffallen: Sie muß von 
ihm wahrgenommen werden, seine Aufmerksamkeit 
fesseln. 



  

● Phase 2

Er muß sie verstehen: Die Werbung muss um 
Ausdruck bringen, was zum Ausdruck gebracht 
werden soll. Es darf nicht zu 
Missinterpretationen kommen



  

● Phase 3

Sie muss etwas bewirken: Der Empfänger soll sich mit 
der Botschaft auseinandersetzen, er soll sich über 
ihren Inhalt ein Bild machen, eine Meinung bilden, den 
angebotenen Nutzen abwägen, Präferenzen bilden, 
Entscheidungen treffen, handeln, kaufen.
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