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Leitplan

Dienstag, 30. August 201 |
* Block | 10:00-11:35 Uhr

—  Referat: Werbemodelle — Einstellungs- und
Imagemodell

Muller, Florian; Schmidt, Simone

* Pause [ 1:35-11:50 Uhr
Block Il 11:50-13:35 Uhr

— Referat: Werbemodelle — Motivations- und
Psychoanalytisches Modell

Lemberg, Mona

* Pause |3:35-14:35 Uhr
Block 11l 14:35-16:00 Uhr

— Referat: Die gesellschaftlichen Rahmenbedingungen
der Werbung

Zimmermann, Maren

— Referat: Die gesellschaftlichen Rahmenbedingungen
der Werbung

Schloots, Kathrin

.. X

) \
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Gruppenarbeit

,Projekt Rapunzel — Du hast
die Haare schon!”

Seite 3



Werbemodelle — Einstellungs- und Imagemodell

Vortrag: Muller, Florian; Schmidt, Simone

x4

. X

Av ‘v
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Werbemodelle — Motivations- und Psychoanalytisches
Modell

Vortrag: Lemberg, Mona

x4

. X

Av ‘v
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Gruppenarbeit

PSYCHOANALYTISCHES MODELL
9-FELDERMATRIX
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9 Feldermatrix

Ich
(Kontrolle)

Uber-Ich
(Norm)

Es
(Trieb)

x4

. X

Seite 7
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9 Feldermatrix

Ich
(Kontrolle)

Uber-Ich
(Norm)

Es
(Trieb)

Kathartische
Ziele
(Entlastung)

Sedative Ziele
(Beruhigung)

Intensivierende
Ziele
(Entscheidung)

x4

. X

Seite 8
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9 Feldermatrix

Ich
(Kontrolle)
Z.B. (Nicht-)Rauchen

Uber-Ich
(Norm)

Es
(Trieb)

Kathartische
Ziele
(Entlastung)

Kontrollentlastend
Nikotinpflaster

Sedative Ziele
(Beruhigung)

Kontrollddmpfend
Light-Zigarette

Intensivierende
Ziele
(Entscheidung)

Kontrollstdrkend
Aufklarungskampagnen

x4

. X

Seite 9
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9 Feldermatrix

Ziele
(Entlastung)

Nikotinpflaster

Deutsches Rotes Kreuz

Ich Uber-Ich Es
(Kontrolle) (Norm) (Trieb)
Z.B. (Nicht-)Rauchen Z.B.Verantwortung fur
andere
Kathartische Kontrollentlastend Normentlastend

Sedative Ziele Kontrollddmpfend Normddmpfend
(Beruhigung) Light-Zigarette Krombacher
Intensivierende | Kontrollstdrkend Normverstdrkend
Ziele Aufklirungskampagnen | Arzte ohne Grenzen
(Entscheidung)

x4

. X

Seite 10
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9 Feldermatrix

Ich Uber-Ich Es
(Kontrolle) (Norm) (Trieb)
Z.B. (Nicht-)Rauchen Z.B.Verantwortung fur | Z.B.Todestrieb
andere
Kathartische Kontrollentlastend Normentlastend Triebentlastend
Ziele Nikotinpflaster Deutsches Rotes Kreuz | Anti-Age Creme
(Entlastung)
Sedative Ziele Kontrollddmpfend Normddmpfend Triebddmpfend
(Beruhigung) Light-Zigarette Krombacher Formoline L112
Intensivierende | Kontrollstdrkend Normverstdrkend Triebstdrkend
Ziele Aufklirungskampagnen | Arzte ohne Grenzen Versicherung
(Entscheidung)
4
. X
VW W

. v . .
Seite |1 www.bessere-kommunikation.com



9 Feldermatrix

* Sie haben eine Beispielmatrix gesehen.

* Suchen Sie nun fur jedes Feld ein weiteres Produkt.

4

. X

\
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9 Feldermatrix

* Sie haben eine Beispielmatrix gesehen.
* Suchen Sie nun fur jedes Feld ein weiteres Produkt.

* Wahlen Sie nun in lhrer Gruppen eines der Produkte aus und ,,verschieben

es in ein anderes Feld. Diskutieren Sie danach wie sich das Produkt verandert.

* Prasentieren Sie lhre Ergebnisse.

x4

. X

\
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9 Feldermatrix

Ich - Uber-Ich - Es -

Ratio Sozio Emotio
Kathartische Kontrollentlastend | Normentlastend Triebentlastend
Ziele
(Entlastung)
Sedative Ziele Kontrolldimpfend | Normddmpfend Triebddmpfend
(Beruhigung)
Intensivierende | Kontrollstdrkend Normverstdrkend | Triebstdrkend

Ziele
(Entscheidung)

Seite 14

x4
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9 Feldermatrix — Losungen der Studenten

Ich - Uber-Ich - Sozio Es -
Ratio Emotio

Kathartische Kontrollentlastend Normentlastend Triebentlastend
Ziele -Weight Watchers -P ate@schaft (Aktion Sorgenkind) -Mc Donald's
(Entlastung) -Diat -Ausplldung ] -Spielautomaten

-Anti-Babypille -Aktion Mensch Lotterie -Haarfarbe gegen graues Haar

Schule -Auto mit geringem CO?Ausstol3 -Sport

-Activia -Zahnpflegekaugummis -Alarmanlage
Sedative Ziele | Kontrolldimpfend Normddmpfend Triebddmpfend
(Beruhigung) -Slim-Fast -Red Nose Day -Knoppers

-Light-Produkte -Har.tz v ' -Thearpie

-Zahnpflegekaugummis -Katjes / Vggg:e -Budgetbegrenzung

-Bildungs-TV -Fahrgemeinschaft Light-Produkte

-“Du darfst“-Produkte -Odol-med 3 -1 Liter Volvic am Tag

-Zeitschaltuhr

Intensivierende | Kontrollstdrkend Normverstdrkend Triebstdrkend
Ziele -gesiinder Leben -PETA -Viagra
(Entscheidung) -Weight Watchers -Arbeitsagentur -Casino / Spielhalle

-AlDS-Kampagnen -Lebensversicherung -Alkohol

-Uni- / Erwachsenenbildung -Umweltorganisation beitreten -regelmdBige Arztbesuche

-professionelle Zahnreinigung -Hausratversicherung

x4

. X

Seite 15
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Die gesellschaftlichen Rahmenbedingungen der Werbung

Vortrag: Zimmermann, Maren

x4

. X

Av ‘v
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Die gesellschaftlichen Rahmenbedingungen der Werbung

Vortrag: Schloots, Kathrin

x4

. X

Av ‘v
Seite 17 www.bessere-kommunikation.com
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Argument-Battle (PRO / CONTRA)

WERBUNG — MACHT UNS
KRANK
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Argument-Battle - Leitfragen

Thema: Werbung — wie sie uns krank macht

* Haben Sie durch Werbung das Geflihl den dort gezeigten (Schonheits-) Idealen

nicht zu entsprechen?

* Fuhlen sich eher Manner oder Frauen psychisch unter Druck gesetzt?
* Kann man Werbung nicht auch einfach ignorieren?

* Nutzt Werbung die Schwachen und Sehnsuchte der Menschen aus!?

x4
. X

\
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Evaluation

; Konzeption, Umsetzung

n=21
Die Lesnziele der LY wurden ven Anfang an klar gemachi, triftt michi 2u L brifft zu e
'[ n=21__
Leigiungs- und Prilungsanfardersngen wurden fir mich ransparent dargestelit, 1rifhe micivl 2u _‘f Lriffl zu e
"" n=21 i
Berige pwischen Thearie und Praxis bew, Amwendung werden fir mich 1riffY michit 2u A% trifft zui e
ausreichend hargestall. "\
n=21
Der zeitliche Rahmen 2ur Bearbeiung der Therven ist 107 mich angermessen, 17ifM michit 2u "'-; Lriffl 24 L
H n=21
Verschiedene Lehrmelhoden (2.8, 1rifft michi 2u briffl zu e
Diskussionen, Gruppanarbeiten atc.) warden !r
sinmvoll eingesetzt. =21
Digfder Lehrende wirkl auf mich gut vorbeneitel, 1Fiff michi 2u ._f Lrifft Zu e
Irl n=21
Die: Erklinengsschrite derdes Lehrenden kann ich inhallich gul nachvollziehen, 1M e 2u _j Lilel 24 e
JPJEI n=20
Diefder Lehrende zeigh Interesse am Lernerdoly der Studierenden 1rifY micht 2u 4 briffl zu g
{ n=21 .
Diee L' miotiierl mich zur Auseinandersetzung mil fren nhalten, 1rifft micil 2w "5 trilfl zu T
.. X
VW W

. v . .
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Evaluation

| Beteiligung, Kiima, Medieneinsatz

m=21

F n warden von der'dem Lehrandan fir trifft micht zu trifit zu M=t tE
mich ausrelchend klar beantwortet. Y
Y ne2i
Es bastehan gendigend Gelegenheiten, sich an Diskussionan zu betsiligan. trifft michit zuw \J_ trifit zu M=t R
"I" L]
Die singessizten Medien (z.B. Skripte, Unterlagen; Moderationsmaterialien) tragen trifft micht zu J trifft zu Me=hAs
el mir Zum besseren Verstindnis der Lehrinhalte bel. 1
=21
Die Arbeitsatmosphare in dieser LY empfinde ich aks angenshm. trifft nicht zu A it zu M= G

 Ubungsaufgaben, Referate

n=20

UbungsaufgabenReferatathemen werden for mich verstandlich gestall, trifft micht zu - trifft zu i3
) l n=21

Ich wesde gut zum selbstatandsgen Bearbeiten von Ubungsaufgaben/Referaten trifft micht zu 1 trifft zu =4 4
angeleied, f.-’

n=21
Die Ubungsaufgaben/Referate werden for mich in angemessener Welse trifft michit 2w _..l"r trifit zu =361
besprochen brw. korrigier, W

n=0
Ellf Ubungsaufgaben/Referate tragen zu einem vedieften Verstdndnis des Stoffes trifft michit zu A% rifft zu friw=4.2

i.

x4

. X

\
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Evaluation

: Umfang, Schwierigkeitsgrad

n=21
Dan Wor- pnd Machberaitungsaufwand emphinde ich alks... sehr niedrig _| sehr hoch ez i
\ =
Dan Umkang der in deser LV behandellen Inhale empfinde ich insgesami als,., sehr niedrig \-_ sehr hoch T
n=20
Den Schwlengketsgrad des in dieser LY behandelten Stoffes empfinde ich gahr niedrig - gahr hach o= A5
insgpesam als... u
\. n=20
Wie hoch wilrden Sie Ihr Vorsissen in Bezug aul diese LV einschilzen’ sehr niedrig g sehr hoch i
Gesamtbewertung
=20
Dan Lerneffekt dieser LYV empfinds ich bisher als .. sehr klgin = sehr grof me=aa
.“h =21
Aug diesar LV habe ich perstnfichen Gewinn gezogen, irifft michi zu \'Lr brifit zu e AT
f =t
Aus dieser LV habe ich ainen {zukinftig absehbaren) beruflichen Gewinn gezogen. trifft micht zu { trifit zu =
=20
Mein persdnlicher Beitrag zum Gefingan dieser Veranstalfung war .. sehr klain L sehr grof A n
‘\HK a2
Insgesamt beurteile ich dis LY als... sehr schlacht . sehr gut mw=4.29

x4

. X

\
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Und sonst?

/’/

A-Arbfit‘en
¥4\

\}
\'4

Informationen

x4

. X
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Ber Fragen einfach melden

Kontaktdaten

KMB | Dr. Klaus M. Bernsau
Konzept | Management | Beratung
fur Unternehmenskommunikation

Bilder: KMB, loanna Terharn und photocase.com

ParkstraBe 91
65191 Wiesbaden

Tel. +49-611- 88 40 3675
Fax +49-611- 88 40 3678
Mobil +49-178-2376728
(0178-Bernsau)

E-Mail kmb@kommunikation-kmb.de
Web www.kommunikation-kmb.de

TRB

4
X
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Beispielhafte Klausurfragen (nicht ausformuliert)

* 4 Wirkungspfade (erstes Referat)

darstellen

*  Wort vs. Bild - Vorteile und Nachteile der

Wirkweisen darstellen

*  Werbung ist Kunst bzw. kunstlerisch —

Stellungnahme

*  Quellen von Farbbedeutungen; Erlautern
sie dies beispielhaft an 3 verschiedenen

Farben

*  Werbung schafft und bestatigt Rollen-
Klischees / Stellungnahme am Beispiel von

Frauen-Rollen

*  Erlautern Sie den Begriff "implizite

Werbung" und nehmen Sie dazu Stellung

Seite 26

Beschreiben Sie die typische Veranderung
der Werbung mit der Zeit

Stellen Sie die Schritte einer
Werbekonzeption dar und ihre
Herausforderungen - Orientieren Sie sich
dabei (auch) an lhren Erfahrung im
Seminar bei der Erarbeitung lhr Spotideen
und lhrer Moodboards

Stellen Sie die 9-Felder-Matrix der
psychoananlytischen Werbewirkung vor
und benennen Sie fur 3 Felder typische
Produkt- bzw. Werbe-Beispiele

Wie kann Einstellung zu Produkten oder
Marken gemessen werden. Bewerten Sie
aus lhrer Sicht diese Verfahren.

Diskutieren Sie die These: Werbung ist
ein Wirtschaftsfaktor

x4

. X
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